Comunicacao Visual

A Prefeitura de Guararema, buscando melhorar a
qualidade de vida urbana das pessoas e valorizar
0 ambiente natural da nossa cidade, implementou
a Lei Visual Legal.

A Lei Visual Legal propde uma nova percepcao e
compreensao da paisagem urbana, respeitando nosso
patriménio histérico-cultural, peculiaridades da nossa
cidade, comunicacao de transito, seguranca, acessibilidade
de pedestres, preservacao ambiental e limpeza publica.

Ou seja: 0 projeto estabelece novos critérios para a
organizacao de placas, painéis, fachadas ou qualquer
elemento que interfira ou componha

0 visual de Guararema.

Antes de fazer qualquer comunicacao
visual em seu estabelecimento, imoével
ou cidade, consulte a Prefeitura.

Guararema Visual Legal: ganha vocé,
ganha nosso comércio, ganha nosso
turista e, principalmente, traz bem-estar
para a nossa cidade.
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Comunicacao Visual B

Comunicacao Visual é todo meio de comunicacao
expresso com a utilizacao de componentes visuais, Como
signos, imagens, desenhos, graficos, ou seja, tudo o que
pode ser visto.

Alguns exemplos de comunicacao visual:

e Anuncio Especial
Pode ter finalidade cultural, educativa ou imobiliaria.

e Anuncio Indicativo
Tem o objetivo de identificar, no préprio local do
estabelecimento, a atividade exercida.

e Anuncio Publicitario
E destinado a publicidade instalada fora do local
onde a atividade é exercida.
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Polui¢io Visual

Da-se o nome de polui¢ao visual ao excesso de
elementos ligados a comunicacao visual (cartazes,
anuncios, propagandas, banners, totens, placas etc.)
dispostos em ambientes urbanos, especialmente em
centros comerciais e de servicos. Acredita-se que,
além de promover o desconforto espacial e visual
daqueles que transitam por esses locals, 0 excesso
prejudica as cidades modernas, desvalorizando-as e
tornando-as um espaco promocional e comercial.
Acredita-se que o problema, porém, nao é a
existéncia da propaganda, mas o seu descontrole.




Locais permitidos
para aplicacoes

Veja todos os tipos basicos de
comunicacao visual que a lei permite.
Nao se esqueca de que cada aplicagao
tem a sua regra especifica.

Consulte sempre um profissional
especializado e a Prefeitura, antes de
confeccionar a comunicacao visual

do seu estabelecimento.




Fachada

Qualquer das faces frontais externas de uma
edificacao principal ou complementares.
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Placa Bandeira

Peca afixada na fachada do imével, em 90°
(noventa graus), que permite a visualizacao
do anuncio indicativo nas suas duas faces.

&)

Totem
Estrutura, geralmente verticalizada, para
aplicacao da comunicacao visual.

&)

Toldo

Protetor solar utilizado em portas e vitrines.
Veja a regra de comunicacao na pagina 10.
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Veja aqui algumas
regras e critérios
estabelecidos pela
legislacao para
que a comunicacao |
visual interfira, o menos possivel,
na qualidade do nosso bem-estar.

Regras Basicas

(D O estabelecimento pode optar por, no maximo,
duas pecas de anuncio indicativo, dentre as
possiveis: placa, bandeira e toldo. Quando se
tratar de andncio do tipo bandeira, fica limitado
d um por imovel. Veja exemplo na figura ao lado.

@ O maximo permitido no estabelecimento é de
100% de extensao linear na fachada.

(@ A éarea total do anuncio é o somatdrio
das letras, logomarcas ou pecas
afixadas. A altura maxima da placa do
anuncio indicativo é de 2,00 m.

@ Os anlncios nao podem ultrapassar
5,00 m de altura, contando a
partir de 2,20 m do piso ou chao.



Veja o exemplo abaixo:
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100%

A

e

Telefone

empresa

WWW.empresa.com.br

500 m




Imobiliarias

As imobiliarias podem dispor nos imoéveis placas de,

no maximo, 60 x 60 ¢cm, nas seguintes condices:
¢ pontos residenciais ou comerciais: nas fachadas;
e |lotes: somente no interior deles, excluindo muros.

Anuncios com Avancos

No caso dos anuncios indicativos ndo estarem afixadOSW_M_;,_:,_,,,,,,,._.W.{.,»
paralelamente na fachada, seré calculada P

-

a area de ocupacac de forma a nao f
ultrapassar os 100% da extensao linear. _—

QO avanc¢o dos anuncios
indicativos podem
ocupar 2/3 do passeio ou
60 ¢cm, podendo ser usado
toldo retratil ou fixo.

Nos toldos, deve ser usada
apenas uma das faces:
lateral, desenvolvimento
ou frontal (“franja”).

a+b =
100% da
extensao linear |

— e |
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Atencao!

O imdével que abrigar mais de uma atividade tera que
subdividir o anuncio indicativo em outros, desde que
sua area total nao ultrapasse os limites estabelecidos.

Placas de monitoramento devem ter o maximo de

20 x 20 cm. Na area interna dos estabelecimentos,
placas ou adesivos de cartbes de crédito devem ter
o maximo de 30 x 30 cm.

G Os totens, estruturas tubulares
ou similares devem estar dentro

dos lotes e nao ultrapassar a

altura de 5 metros a contar

da base e, no maximo, de 10

metros quadrados, incluindo

as duas faces.

Placas de estacionamento
dos estabelecimentos devem
apenas indicar o objetivo,
sem publicidade, e ter o
maximo de 60 x 60 cm.
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Aqui, algumas regras para
nao ofender o Visual Legal
da nossa cidade:

Anuncios fora das normas
técnicas de seguranca.

Anudncios sem manutencao e conservacao.
Faixas, banners ou qualquer outro
tipo de anuncio em leitos de rios,

cursos d'dgua, parques e pracas.

Cavaletes em passeios.
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Festa
Baile

Uso de grafite spray para elaboracdo
de anuncio indicativo, seja ele na
porta ou em qualquer parte externa
do estabelecimento.

@ Pinturas em paredes,
portas e muros.
Anuncios em

patriménios
historicos.
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Visual Nao Legal

Pinturas, apliques ou quaisquer outros
elementos com fins promocionais ou
publicitarios na parte externa ou nas
entradas e passagens, que sejam vistos
dos logradouros publicos, além daqueles
definidos na lei.

Nao sera permitido o uso de banners,
outdoors, faixas, cartazes, pinturas ou
qualquer outro elemento, dentro ou
fora do lote, visando chamar a atencao
da populacdo para ofertas, produtos
ou informacdes que ndo aguelas
estabelecidas na lei.
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Locais onde o estabelecimento
nao tem alvara de funcionamento.

Locais de uso estritamente residencjal.

Anuncios em empenas cegas.

Anuncios em muros, paredes,
portas e portdes.

Postes de iluminacao e
telefones publicos.




Visual Nao Legal '

* E proibida qualquer publicidade com

alto-falantes e outros tipos de amplificadores,
seja na frente de estabelecimento, em carros
de som ou por outros meios de locomocao.

Anudncio em veiculos automotores, taxis e similares,
carretas engatadas ou desengatadas, bicicletas etc.
* E proibida a colocacao de anuncio publicitario
em imaoveis publicos e privados.

Distribuicao de panfletos, folders e outros
impressos de carater publicitario ou divulgacao

de promocoes em vias publicas.
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Nao sao permitidas malas diretas sem a
devida identificacdo do destinatario. e

E proibido anuncio que esteja voltado para
edificacoes vizinhas, seja residéncia ou
estabelecimento comercial.
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ou outro anuncio publicitario em

areas onde nao ha alvara de licenca.
Exemplo: a entrada da cidade.

F proibida a colocacdo de outdoors /
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